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Figura 1. Focus Group com agentes do Turismo das Beiras e Serra da Estrela 



2.  

Diagnóstico Estratégico 

Do Turismo - Beiras e 
Serra da Estrela  

 



 

Figura 2. Enquadramento territorial das Beiras e Serra da Estrela. 
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Tabela 1. Estabelecimentos hoteleiros em Portugal, Região Centro e Beiras e Serra da Estrela 
(2007-2016) 



Tabela 2. Capacidade de alojamento nos estabelecimentos hoteleiros em Portugal, Região 
Centro e Beiras e Serra da Estrela (2007-2016) 

Figura 3. Estabelecimentos de Turismo em Espaço Rural e Turismo de Habitação na Região 
Centro, por sub-região (2016) 
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Figura 4. Capacidade dos estabelecimentos de Turismo em Espaço Rural e Turismo de 
Habitação na Região Centro, por sub-região (2016) 

Tabela 3. Estabelecimentos de restauração em Portugal, Região Centro e Beiras e Serra da 
Estrela (2011-2015) 
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Figura 5. Bens imóveis culturais na Região Centro por sub-região (2016) 



Figura 6. Museus na Região Centro por sub-região (2015)  



Tabela 4. Salas e recintos de espetáculo na Região Centro por sub-região (2015) 
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Tabela 5. Parques de Campismo e Auto caravanismo na Região Centro, por sub-região (2016) 

Tabela 6. Hóspedes nos estabelecimentos hoteleiros em Portugal, Região Centro e Beiras e 
Serra da Estrela (2007-2016) 



Figura 7. Proporção de hóspedes estrangeiros em estabelecimentos hoteleiros (2015) 
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Figura 8. Evolução do número de dormidas em estabelecimentos hoteleiros nas Beiras e Serra 
da Estrela (2007 - 2016) 

Figura 9. Distribuição das dormidas em estabelecimentos hoteleiros, realizadas por turistas 
estrangeiros nas Beiras e Serra da Estrela por origem geográfica (2015) 
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Tabela 7. Proporção de dormidas realizadas entre julho-setembro, em Portugal, Região Centro 
e Beiras e Serra da Estrela 

Tabela 8. Tempo médio de estada nos estabelecimentos hoteleiros em Portugal, Região Centro 
e Beiras e Serra da Estrela (2015) 



Figura 10. Taxa líquida de ocupação/cama nos estabelecimentos hoteleiros nas Beiras e Serra 
da Estrela, Região Centro e Portugal (2015) 

Figura 11. Proveitos totais dos estabelecimentos hoteleiros da região Centro, em milhares de 
euros, por sub-região (2016) 
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Figura 12. Proveitos de aposento dos estabelecimentos hoteleiros da região Centro, em 
milhares de euros, por sub-região (2016) 

Figura 13. RevPar nos estabelecimentos hoteleiros da região Centro, em euros, por sub-região 
(2016) 
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Tabela 9. Produtos turísticos consolidados das Beiras e Serra da Estrela 





Tabela 10. Produtos turísticos emergentes das Beiras e Serra da Estrela 



 



Tabela 11. PROVERE com incidência territorial nas Beiras e Serra da Estrela 





Tabela 12. Outras estratégias coletivas de desenvolvimento com incidência territorial nas 
Beiras e Serra da Estrela 



Tabela 13. Estabelecimentos de ensino das Beiras e Serra da Estrela com interesse para o 
setor do turismo 





Tabela 14. Grupos de Ação Local com incidência nas Beiras e Serra da Estrela 
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Tabela 15. Síntese das grandes tendências do turismo 
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3.  

Posicionamento da CIM-BSE no 
Turismo 
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4.  

Estratégia para o Turismo das 
Beiras e Serra da Estrela: 2017-2022 
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Figura 14. Marca e produtos turísticos âncora das Beiras e Serra da Estrela 

 



 

Figura 15. Produto Turístico Natureza & Aventura 



 



Figura 16.Produto Turístico Cultura & História 

 



Figura 17. Produto Turístico Saúde & Bem-Estar 

 







Figura 18. Produto Turístic Sensações & Sabores 
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Tabela 16. Principais mercados emissores e perspetiva de evolução entre 2017 e 2022 -



 



Tabela 17. Estratégia de posicionamento do produto Natureza & Aventura no mercado 



Tabela 18. Estratégia de posicionamento do produto Cultura & História no mercado 



Tabela 19. Estratégia de posicionamento do produto Saúde & Bem-Estar no mercado 

 

  



Tabela 20. Estratégia de posicionamento do produto Sensações & Sabores no mercado 

 



5.  

Plano de Ação, Implementação e 
Monitorização 
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Tabela 21. Investimento Global para a implementação do Plano de Marketing e Comunicação 
das Beiras e Serra da Estrela 
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